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Taustatietoja tutkimuksesta

Tutkimuksen tavoitteet ja kohderyhma

Tutkimuksen tavoitteena on selvittaa Aromi-lehden lukemista ja lukijoiden suhdetta lehteen seka kerata tietoa Aromi-lehden
mainonnan toimivuudesta ja tehosta. Tutkimuksen kohderyhman muodostavat Aromin tilaajat ja uutiskirjeen tilaajat.

Tutkimusmenetelma

Tutkimusaineisto kerattiin monikanavaisesti kirjekyselyn ja web-kyselyn yhdistelmalla ja otantamenetelmana kaytettiin
kiintiditya satunnaisotantaa. Kirjekyselyssa aineisto toimitettiin vastaajille viikon sisélla tutkimusnumeron (4-5/2021)
ilmestymisesta. Kirjekysely lahetetiin 1504 tilaajalle. Vastaaminen tapahtui joko palauttamalla kysymyslomake tai vastaamalla
saatekirjeessa mainitussa web-osoitteessa. Lisaksi Aromin sahkopostirekisterissa oleville tilaajille lahetettiin vastauspyynto
(1228 kpl) sahkopostikyselyyn. Vastauspyynto sisallytettiin myos Aromin uutiskirjeeseen.

Maaraaikaan mennessa vastauksia saatiin yhteensa 408 kappaletta, joista kirjekyselyn saaneilta 233 vastausta, sahkoposti-
kutsun saaneilta 78 vastausta ja uutiskirjeen valityksella 97 vastausta. Kirjekyselyn vastausprosentiksi tuli 15.5 % ja
sahkopostikyselyn 6,4 %.

Tutkimuksen eri vaiheiden (suunnittelu/tiedonkeruu/analysointi) laadunhallinta noudattaa SFS-ISO 20252 laatustandardia.
Lisatietoja:

Tietoykkonen Oy/Rauno Svahn



Aineiston rakenne

AINEISTON RAKENNE (1/2)
Aromi-lehden lukijatutkimus 2021
SUKUPUOLI Mies 45%
Nainen 55%
Muu/ ei halua kertoa 1%
IKARYHMA Alle 30 vuotta 5%
30-39 vuotta 10%
40-49 vuotta 21%
50-59 vuotta 36%
60+ vuotta 28%
Eivastausta 0%
AlKA AROMI-LEHDEN Alle vuoden 2%
L 1-3 vuotta 14%
4-6 vuotta 18%
7-9 vuotta 5%
10-15 vuotta 35%
16-20 vuotta 1%
Yli 20 vuotta 6%
Eivastausta 8%
ASEMA Esimiesasemassa omassa yrityksessa 14%
Esimiesasemassa toisen palveluksessa 37%
Tydntekijana toisen palveluksessa 28%
Opiskelija 2%
Muu 18%
TYOTEHTAVAIKESKEISIN | Asiakaspalvelu 27%
TEHTAVAALUE Keittia 579%
Hallinto 21%
Myynti/markkinointi 20%
Tuotanto 12%
Koulutus 15%
Muu 13%
ROOLI PAATTAJANA Tekee paatokset yksinlitsenaisesti 29%
Osallistuu paatéksentekoon yhdessa muiden kanssa 44%
Valmistelee asioita, mutta ei osallistu itse paatéksentekoon 10%
Ei osallistu paatéksentekoon mitenkdan 17%
VASTAUSTAPA Kirjekysely 57%
Sahkdpostikysely 19%
Uutiskirjelinkki 24%
KAIKKI 100%
n= 408

AINEISTON RAKENNE (2/2)
Aromi-lehden lukijatutkimus 2021
TOIMIPAIKAN YLLAPITAJA/OMISTAJA Yksityinen 55%
Valtio 3%
Kuntal kuntainliitto 25%
Jarjestd/ saatio 4%
Muu 12%
TOIMIPAIKAN SIJAINTI Uudenmaan alue 28%
Muu Etela-Suomen alue 18%
Lansi-Suomi 26%
Ita-Suomi 13%
Pohjois-Suomi 10%
Muu 1%
Eivastausta 4%
TOIMIPAIKAN TYYPPI Ravintola 22%
Kahvila 2%
Liikenneasema 1%
Pikaruokal Street food 0%
Henkildstdravintolal tydpaikkaruokala 14%
Pitopalvelu 3%
Ammattikeittio 19%
Hotelli-fravintola-/matkailualan oppilaitos 14%
Teollisuus 6%
Muu 11%
Eivastausta 6%
HENKILOKUNNAN MAARA Alle 10 henkilda 42%
10-49 henkil6a 28%
50-99 henkiloa 7%
100-150 henkiléa 3%
Y1i 150 henkiléa 9%
Ei osaa/halua sanoa 11%
PAIVITTAISTEN ANNOSTEN MAARA Korkeintaan 50 annosta 14%
51-100 annosta 13%
101-200 annosta 15%
201-500 annosta 19%
501-999 annosta 8%
1000 annosta tai enemman 13%
Ei osaa/halua sanoa 18%
TOIMIPAIKAN VUOTUISET Alle 25 000 €vuosi 13%
ELINTARVIKE- JA SK-TARVIKEOSTOT 25 000-50 000 €vuosi 9%
50 001-80 000 €vuosi 8%
80 001-110 000 €vuosi 10%
110 001-200 000 €vuosi 13%
200 001-300 000 €vuosi 6%
Yli 300 000€vuosi 25%
Ei osaa/halua sanoa 17%
KAIKKI 100%
n= 408
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Tutkimustulokset lyhyesti (1/2) et

* Vastaajista 97 prosenttia muisti saaneensa Aromi-lehden 4-5/2021. Vastanneista joka kolmas (35 %) oli lukenut lehden kokonaan,
joka neljas (25 %) luki lehdesta yli puolet ja hieman alle neljannes (23 %) luki lehdestda muutaman kiinnostavan artikkelin.

» Valtaosa vastaajista (75 %) oli lukenut kaikki Aromi-lehden neljasta viimeksi ilmestyneesta numerosta. Aromi-lehden lukemiseen
kdytetaan aikaa keskimaarin 53,4 minuuttia (5/2019: 55,1 min) ja lehtea lukee keskimaarin 2,7 henkil6a (5/2019: 3,2 henkil63).
Vastaajat ovat olleet Aromi-lehden lukijoita keskimaarin 10,5 vuotta (5/2019: 8,6 vuotta). Noin joka kolmas vastaaja (35 %)
sailyttaa Aromi-lehden kaikki numerot.

e Tyytyvaisyys Aromi-lehden sisaltoon, ulkoasuun ja kuvitukseen on pysynyt melko ennallaan aiempiin vuosiin verrattuna. Ulkoasuun
on tyytyvaisia 92 %, kuvitukseen 90 % ja sisaltoon 85 % vastaajista. Lukijat suhtautuvat Aromi-lehteen varsin positiivisesti — 94 %
vastaajista kertoo mm. etta lehdessa on kiinnostavia, omaa ammattia kasittelevia juttuja ja 88 % kokee lehden sisallon olevan
ajankohtainen. Vastaajista 84 prosenttia arvioi lehden seuraavan hyvin alan kehitysta ja 85 prosentin mukaan lehden artikkelit ovat
mielenkiintoisia. Aromi-lehden tuotekuvassa korostuu myonteisimmin luotettavuus (86 %). Lehti miellettiin myos alaa yhdistavaksi
(83 %) ja edellakavijaksi (75 %).

* Aromi-lehtea hyddynnetaan vahvasti omassa tydssa — kolme neljasta (74 %) kertoo hyodyntavansa Aromi-lehden tietoja tydssaan.
Hyodyllisena tietolahteena Aromi-lehtea pitaa 76 prosenttia vastaajista. Vastaajista 82 prosenttia lukee Aromi-lehtea saannoéllisesti
ja 27 prosenttia pitaa sita tarkeimpana tietolahteendan. Yleisimmin ammatillista tietoa haetaan internetista (74 %), alan lehdista
(74 %) ja alan messuilta/ tapahtumista (72 %).

* Mieluisimpina juttuina ja aihealueina mainittiin yleisimmin trendit, ilmiot, ideat (78 %), ajankohtaiset (68 %), ravintolajutut
(kotimaa ja ulkomaa) (65 %) seka reseptit (63 %).
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Tutkimustulokset lyhyesti (2/2) et

* Aromi-lehden uutiskirje on tuttu 75 prosentille vastaajia. Uutiskirjeen on tilannut 44 prosenttia vastaajista. Aromi-lehden
kotisivuilla on viimeisen 6 kuukauden aikana vieraillut 30 prosenttia vastaajista. Kotisivuilla vierailleet antavat kotisivuille
arvosanan 3,88 asteikolla 1-5, jossa 1= erittdin huono ja 5= erittain hyva. Vastaajista 15 prosenttia lukee yleensa verkossa olevaa
Aromin nakodislehtea. Yleisimmin nakoislehtead luetaan poytatietokoneella (47%) ja kannettavalla tietokoneella (42%). Vastaajista 42
prosenttia seuraa Aromia uutiskirjeiden avulla, 21 prosenttia Aromin verkkosivujen kautta, 19 prosenttia Facebookissa ja 12
prosenttia Instagramissa.

* Sosiaalisen median yhteisoista lukijoiden keskuudessa kaytetyin on Facebook (51 % kayttaa aktiivisesti, 20 % seuraa).

* Palveluhakemistoon on tutustunut 56 % vastaajista ja hieman alle puolet tutustuneista (46 %) kayttaa Palveluhakemistoa oman
tyonsa apuvalineenad. Vastaajista 63 prosenttia on ottanut Aromi-lehden seindkalenterin itselleen kayttoon ja 12 prosenttia on
antanut seinakalenterin kayttoon jollekin toiselle.

* Aromi-lehden suosittelua mitattiin asteikolla 0-10. Vastaajista 17 prosenttia antoi arvosanan 0-6 (=arvostelija), 38 prosenttia antoi
arvosanan 7-8 (=neutraali) ja 44 prosenttia arvioi lehden suosittelua arvosanoin 9-10 (=suosittelija). Lehden suositteluindeksiksi
tuli 27. Indeksi lasketaan vahentamalla suosittelijoiden (arvosanat 9-10) prosenttiosuudesta arvostelijoiden (arvosanat 0-6)
prosenttiosuus.

* Valtaosa vastaajista (85 %) oli tyytyvainen Aromi-lehden ilmestymistiheyteen.
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AROMI-LEHDEN LUKEMINEN

Aromin nro 4-5/2021 ilmestyi juuri. Kuinka tarkasti luitte taman Aromin numeron?
Kuinka kauan aikaa yleensa kaytatte tai arvioitte kayttavanne Aromi-lehden lukemiseen, kun kaikki lukukerrat lasketaan yhteen?
Kuinka moni henkilo kaiken kaikkiaan, Te mukaan lukien, yleensa lukee saamaanne Aromi-lehtea?
Kuinka kauan olette ollut Aromi-lehden lukija?
Kuinka monta lehden neljasta (4) viimeksi ilmestyneesta numerosta olette lukenut tai selaillut? (= lukijapeitto)
Miten yleensa sailytatte Aromi-lehtea?
Mika on suhteenne Aromi-lehteen?




Tietoykkonen
Aromin nro 4-5/2021 ilmestyi juuri. Kuinka tarkasti luitte timan Aromin numeron?
M Luki kokonaan 14 Luki lehdesté yli puolet .| Luki lehdestd muutaman kiinnostavan artikkelin
| l l I | | |
KAIKKI (n=408) % 25% 23%

= Mies (n=182) 44% 21% | 21% ‘

o

=)

o

i |

N

=

w Nainen (n=223) % 27% I 25% ‘

Alle 30 vuotta (n=21) 9% 19% 24% ‘
30-39 vuotta (n=40) 0% 20% 35%

<

=

£ 40-49 wuotta (n=84) % 24% | 24% ‘

P

50-59 vuotta (n=146) 6% 23% I 21%
60+ vuotta (n=115) 41% 28% | 22% |
l l l l I
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%




L1 5/2013 (n=344)

AROMIN LUKEMISTARKKUUS
Vertailu 2013-2021

L1 5/2015 (n=238)

W 5/2017 (n=155)

M 5/2019 (n=346)

M 5/2021 (n=408)

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

35% 35%
33% 2
20% 30% 29%
25% 25% 24% % 4 %239
20% -
i 3% 9%
10% 4% 4% 4% 3%
Dl | %% o L
0% | e
ki ok snaas Luki lehdesta yli Lum'ilul‘i::;srt]a Selaili lehtea ja luki Ei lukenut tai selaillut En muista saaneeni
puolet .. I siitd vain otsikot lehted lainkaan lehted
kiinnostavan artikkelin

5/2013 (n=344) 30% 26% 24% 17% 4% 0%
5/2015 (n=238) 33% 25% 25% 13% 4% 0%
5/2017 (n=155) 35% 21% 29% 14% 1% 0%
5/2019 (n=346) 32% 20 % 24 % 7% 8% 9%
5/2021 (n=408) 35% 25% 23% 10% 4% 3%
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Kuinka kauan aikaa yleensa kaytatte tai arvioitte kayttavanne

Aromi-lehden lukemiseen, kun kaikki lukukerrat lasketaan yhteen?
Vertailu 2013-2021

L1 5/2013 (n=336)

L1 5/2015 (n=238)

W 5/2017 (n=155)

i 5/2019 (n=346)

® 5/2021 (n=408)

100%
Keskiarvo (min):
90% 5/2021: 53,4 min  —
5/2019: 55,1 min
80% 5/2017: 55,1 min
5/2015: 56,6 min
70% 5/2013: 52,0 min
60% _|
50%
41%41%
e 2 38%
40% 3% 35% 36% 35%
31% 30%
23%
19%
20% |
10% 7% | %
4% 39 2% > 3g 5% 5%, 4% 2% % 99 %
Alle 15 minuuttia 15-30 minuuttia ¥l rt"u'::‘i:t“a el Yli 1 tunti - 2 tuntia Yli 2 tuntia Ei vastausta
5/2013 (n=336) 4% 28% 36% 23% 6% 2%
5/2015 (n=238) 3% 31% 1% 19% 3% 4%
5/2017 (n=155) 7% 30% 41% 16% 5% 2%
5/2019 (n=346) 3% 37% 35% 14% 5% 5%
5/2021 (n=408) 5% 35% 38% 15% 4% 3%

Tietoykkonen



.1 5/2013 (n=336)

Kuinka moni henkilo kaiken kaikkiaan, Te mukaan lukien,

yleensa lukee saamaanne Aromi-lehtea?
Vertailu 2013-2021

4 5/2015 (n=238)

M 5/2017 (n=155)

M 5/2019 (n=346)

® 5/2021 (n=408)

100%
Keskiarvo (hl6d):
90% 5/2021:2,7 henkiloa
5/2019:3,2 henkiloa
80% 5/2017:2,5 henkiloa
5/2015:2,6 henkiloa
70% 5/2013:2,9 henkiloa
60%
50%
39%
40% 125 34% 36% 359, 1ot
30% ' {28% 28% 29%
23%
20% ™ - = BT 18% 17% 5%
10% 6% 8%
‘ l 3% 3% 1%
0%
1 henkilo 2 henkiloa 3 henkiloa 4+ henkil6a Ei vastausta
5/2013 (n=336) 26% 36% 14% 18% 6%
5/2015 (n=238) 33% 35% 12% 17% 3%
5/2017 (n=155) 34% 32% 15% 15% 3%
5/2019 (n=346) 28% 29% 12% 23% 8%
5/2021 (n=408) 28% 39% 13% 18% 1%

Tietoykkonen
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.1 5/2013 (n=362)

Kuinka kauan olette ollut Aromi-lehden lukija?
Vertailu 2013-2021

LI 5/2015 (n=238)

W 5/2017 (n=155)

W 5/2019 (n=346)

H 5/2021 (n=408)

100% "
Keskiarvo (vuotta):
90% 5/2021: 10,5 vuotta
5/2019: 8,6 vuotta
Ko 5/2017: 6,5 vuotta
5/2015: 7,6 vuotta
5/2013: 7,0 vuotta
70%
60%
50%
40% 35%
33
30%
28% oy
30% 4 5 2% -
i 0% 21% 21% 20%
20% L 18%
4% :
= 11% 1% ny 125
9% 8% e
10% 7% 7% i
6% 5% " 5% 5% 0% 5% 5% 70
2% [3%2% 2% 2% 3% 1%
0% - "LJ A
Alle vuoden 1-3 vuotta 4-6 vuotta 7-9 vuotta 10-15 vuotta 16-20 vuotta Yli 20 vuotta Ei vastausta
5/2013 (n=362) 7% 30% 21% 11% 20% 5% 5% 1%
5/2015 (n=238) 2% 23% 25% 6% 26% 6% 2% 11%
5/2017 (n=155) 9% 28% 21% 5% 24% 5% 2% 6%
5/2019 (n=346) 3% 20% 15% 7% 33% 8% 3% 12%
5/2021 (n=408) 2% 14% 18% 5% 35% 11% 6% 8%

Tietoykkdnen
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AROMI-LEHDEN LUKEMINEN
Painotettu lukijapeitto 2013-2021
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0_
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5/2013 (n=362)

5/2015 (n=238)

5/2017 (n=155)

5/2019 (n=346)

5/2021 (n=408)

Painotettu lukijapeitto

94

95

88

83

89

**Lukijapeittotilaajien keskuudessa 2021 =95.
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AROMI-LEHDEN LUKEMINEN
Painotettu lukijapeitto

KAIKKI (n=408)

SUKU-
PUOLI

Mies (n=182)

Nainen (n=223)

IKARYHMA

Alle 30 vuotta (n=21)

30-39 vuotta (n=40)

40-49 vuotta (n=84)

50-59 vuotta (n=146)

60+ vuotta (n=115)

TOIMIPAIKAN TYYPPI

Ravintola (n=90)

Kahvila (n=9)

Liikkenneasema (n=6)

Pikaruoka/ Street food (n=2)

Henkilostoravintola/ tyépaikkaruokala (n=58)

Pitopalvelu (n=12)

Ammattikeittié (n=78)

Hotelli-/ravintola-/matkailualan oppilaitos (n=58)

Teollisuus (n=26)

Muu (n=45)

100

Tietoykkonen
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Miten yleensa sailytatte Aromi-lehtea?
Vertailu 2013-2021

L15/2013 (n=362) LI 5/2015(n=238) W 5/2017 (n=155) W 5/2019 (n=346) W 5/2021 (n=408)

100%

90%

80%

70%

60%

50% | 46% 46%

43%
40%
30%
24%
21% 21% 21%
20% 179 18% 18%
9%
10% 8% I 6% <o 7%
% So-llyttn.- . A t I hde -d
v e ailyttaa vain ntaa lehden muiden s s
~alyhsdkalkkiRGmenoe mielenkiintoisimmat numerot luettavaksi/kiertoon Hisdlysaiiehisdlainkian

5/2013 (n=362) 43% 17% 24% 8%
5/2015 (n=238) 46% 18% 21% 6%
5/2017 (n=155) 46% 18% 31% 5%
5/2019 (n=346) 37% 21% 33% 9%
5/2021 (n=408) 35% 21% 37% 7%

Tietoykkdnen
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100 %

115/2017 (n=155)

W 5/2019 (n=346)

Mika on suhteenne Aromi-lehteen?

W 5/2021 (n=408)

82%

83%

20%

10 %

0%

11%

Olen tilaaja

4% 9°% 49

1% 1%

-

Olen satunnainen lukija

Sain ndaytenumeron

3% 1%
| = 0%

Olen irtonumeron ostaja

Ei osaa sanoa/ei vastausta

5/2017 (n=155)

82 %

11%

4%

3%

5/2019 (n=346)

5%

17 %

5%

1%

1%

5/2021 (n=408)

83 %

12 %

4%

1%

0%

Tietoykkdnen
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Tietoykkonen

TYYTYVAISYYS AROMI- LEHTEEN/
AROMI-LEHDEN TUOTEKUVA

Miten tyytyvainen olette Aromi-lehden sisaltéon, ulkoasuun ja kuvitukseen?
Alla on joukko vaittamia Aromi-lehdesta. Ympyroikaa jokaisen vaittaman kohdalla, kuinka samaa tai eri mielta olette.
Kuinka hyvin seuraavat ominaisuudet mielestanne sopivat Aromille? Ympyréikaa mielipidettanne vastaava numero.
Aromi-lehti ilmestyy nykyisin kuusi kertaa vuodessa. Onko ilmestymistiheys mielestasi sopiva?




Tietoykkonen
Miten tyytyvdinen olette Aromi-lehden sisaltoon, ulkoasuun ja kuvitukseen?
M Erittain tyytyvainen i Melko tyytyvainen LI Ei tyytyvdinen eika tyytymaton i Melko tyytymaton M Erittain tyytymaton

Ulkoasu 38% 6% 1

Kuvitus 42% 8% 2%

Sisalto 59% 13%

Lehti kokonaisuudessaan 56% 12%
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
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Miten tyytyvdinen olette Aromi-lehden sisdlt6on, ulkoasuun ja kuvitukseen?
Vertailu 2013-2021 (Keskiarvot 1-5, 1= erittdin tyytymdton...5= erittdin tyytyvdinen)

L1 5/2013 (n=362) 1 5/2015 (n=238)

W 5/2017 (n=155) §5/2019 (n=346) | 5/2021 (n=408)

5,00
4;37 4'43 4l40 4139 4'44 4'33 4139 4’35 4’31 4,37
’ 4,19
403 12 406 13 4,08 4,12 4,13

4,00

3,00

2,00

1,00 g : = :

Sisaltod Ulkoasu Kuvitus Lehti kokonaisuudessaan

5/2013 (n=362) 4,03 4,37 4,33
5/2015 (n=238) 4,12 4,43 4,39
5/2017 (n=155) 4,06 4,40 4,35 4,12
5/2019 (n=346) 413 4,39 4,31 4,19
5/2021 (n=408) 4,08 4,44 4,37 4,13

Tietoykkdnen
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Lehdessa on kiinnostavia,
omaa ammattia kasittelevia juttuja

Lehden sisalté on ajankohtainen

Lehden artikkelit ovat mielenkiintoisia

Lehti seuraa hyvin alan kehitysta

Lehti on sisdll6ltaan monipuolinen

Hyodynnan lehdesta saamiani ideoita tyossa

Aromin sisalto tukee ammatillista ke hittymistani

Lehdessa kasitelldan sellaisia asioita,
joita ei voi lukea muualta

Lehdessa olevat ilmoitukset esittelevat sellaisia
tuotteita tai palveluja, joista olen kiinnostunut

Lehdessa olevista ilmoituksista saa hyodyllista tietoa

Lehdessa on sopivasti reseptiikkaa

Aromi on tukenut ja kannustanut korona-pandemian
aikana

Vuoropuhelua Aromin ja lukijan valilla on riittavasti

Lukija voi vaikuttaa Aromin sisaltoon

M Taysin samaa mielta

AROMI-LEHDEN TUOTEKUVA

14 Osittain samaa mielta

|| Ei samaa eika eri mielta

L4 Osittain eri mielta

38%

M Taysin eri mielta

o

10%

l I
| 1%

l I
| 11%

44%
| | [
19%
l I I
| 23%
l I I
| 2%
l I I
| 24%
I I I
| 24%
| [ [
| 2%
I I I
37%
I I I
45%
I I I
21% 54%
0% 10% 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
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AROMI-LEHDEN TUOTEKUVA

(Keskiarvot 1-5, 1= tdysin eri mieltd...5= tdysin samaa mieltd)

Lehdessa on kiinnostavia,
omaa ammattia kasittelevia juttuja

Lehden sisdlto on ajankohtainen

Lehti seuraa hyvin alan kehitysta

Lehden artikkelit ovat mielenkiintoisia

Lehti on sisalloltadn monipuolinen

Aromin sisalto tukee ammatillista kehittymistani

Lehdessa kasitellaan sellaisia asioita,
joita ei voi lukea muualta

Hyddynnan lehdesta saamiani ideoita tydssa

Lehdessa olevat ilmoitukset esittelevat sellaisia
tuotteita tai palveluja, joista olen kiinnostunut

Lehdessa olevista ilmoituksista saa hyodyllista tietoa

Lehdessa on sopivasti reseptiikkaa

Aromi on tukenut ja kannustanut korona-pandemian aikana

Vuoropuhelua Aromin ja lukijan valilld on riittavasti

Lukija voi vaikuttaa Aromin sisaltéon

1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50

5,00
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Lehdessa on kiinnostavia,
omaa ammattia kasittelevia juttuja

Lehden sisdlto on ajankohtainen

Lehti seuraa hyvin alan kehitysta

Lehden artikkelit ovat mielenkiintoisia

Lehti on sisdlloltdan monipuolinen

Lehdessa kasitelldan sellaisia asioita,
joita ei voi lukea muualta

Hyoédynnan lehdesta saamiani ideoita tydssa

Lehdessa olevat ilmoitukset esittelevat sellaisia
tuotteita tai palveluja, joista olen kiinnostunut

Lehdessa olevista ilmoituksista saa hyodyllista tietoa

Lehdessa on sopivasti reseptiikkaa

AROMI-LEHDEN TUOTEKUVA
Vertailu 2013-2021

M 5/2021(n=408) M 5/2019 (n=346) W 5/2017 (n=155) I 5/2015(n=238) LI 5/2013 (n=362)

4,47
—_——————— I
v
1442
1447
1 1 i 1 1
e 1,30
| 43
| 4,35
1 L 1 1 L 1 l 4,40
I ﬁZ 425
437
I 491
1 1 L 1 L 1 1 4'30
#4&11
.25
] 4,23
1 1 1 1 1 1
I ﬂ 24 13
| ‘2611
1 L A 1 L | 4’12
> 994
e
| 392
1 1 1 1 1
3,82
3,%3 3
l"!,sd
1 L L 1 L ' 3’8
3,76
* 3775
! | 3.87
| 3.8
1 1 1 1 1
3,75
I % 3,83
o1 3,87
1 L L 1 L ' 3 92
3,67
364
28
1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50

5,00
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M Taysin samaa mielta

Luotettava

Alaa yhdistava

Edelldkavija

Uutiskanava

Yhteiso, johon haluan kuulua

Keskustelunherattaja

Erottautuva

Dynaaminen

Mielipidejohtaja

Rohkea

Yllattava

AROMIN IMAGO

47%

34%

35%

L4 Osittain samaa mielta

40%

LI Ei samaa eika eri mielta

48%

41%

59%

48%

39%

51%

47%

4 Osittain eri mielta

M Taysin eri mielta

I
13%

21%

20%

28%

26%

31%

38%

39%

44%

41%

20%

0% 10 %

30%

40 %

50 %

60 %

70% 80

% 90 % 100 %
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Tietoykkdnen

AROMIN IMAGO

(Keskiarvot 1-5, 1= tdysin eri mieltd...5= tdysin samaa mieltd)

B 5/2021(n=408) ® 5/2019 (n=346) LI5/2017 (n=155)

Luotettava

Alaa yhdistava

Uutiskanava

Yhteiso, johon haluan kuulua

Edelldkavija

Erottautuva

Keskustelunherattaja

Dynaaminen

Mielipidejohtaja

Rohkea
3,33
Yllattava 3,36
3,30
1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00

23



145/2017 (n=155)

Aromi-lehti ilmestyy nykyisin 10 kertaa vuodessa.
Onko ilmestymistiheys mielestasi sopiva?

M 5/2019 (n=346) W 5/2021 (n=408)

82%

30 %

20 %

10 %

0% -

84 % 85%

8% 8% 8%

10%

Kyl Ei

8% 7%

Ei osaa sanoa

5/2017 (n=155)

82 % 8%

10 %

5/2019 (n=346)

84 % 8%

8%

5/2021 (n=408)

85 % 8%

7%
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Tietoykkonen

AROMI-LEHDEN SUOSITTELU

Suositteluindeksi:

”Suosittelisitko Aromi-lehtea tuttavallenne tai kollegallenne?
Arvioi asteikolla 0-10, jossa 0 = taysin varmasti en suosittelisi ja 10 = taysin varmasti suosittelisin.”

Vastaajien antamat vastaukset luokitellaan seuraavasti:
Arvosana 0-6 = Arvostelijat
Arvosana 7-8 = Neutraalit

Arvosana 9-10 = Suosittelijat

Suositteluindeksi lasketaan vahentamalla arvostelijoiden prosenttiosuus suosittelijoiden prosenttiosuudesta.




Tietoykkdnen

SUOSITTELUINDEKSI
Suositteluasteikko 0-10 (0-6=arvostelijat, 7-8=neutraalit, 9-10=suosittelijat)

H 5/2021(n=408) & 5/2019(n=329) 45/2017 (n=153)
| | |
Aromi-lehden suositteluindeksi: Vastaajilta pyydettiin
arviota siita kuinka todennakdisesti he suosittelisivat
Aromi-lehted tuttaville tai kollegoille. Asteikkona
kaytettiin 0-10, jossa O=tdysin varmasti en
suosittelisi....10=tdysin varmasti suosittelisin.

Arvostelijat (arvosanat 0-6)

20%
Indeksia laskettaessa vastaajat, jotka antoivat

arvosanan 9-10 luokiteltiin suosittelijoiksi. Vastaajat,
jotka antoivat arvosanan 7-8 luokiteltiin neutraaleiksi ja
vastaajat, jotka antoivat arvosanan 0-6 luokiteltiin

8% arvostelijoiksi.

40% Indeksi lasketaan siten, etta suosittelijoiden (arvosanat
9-10) prosenttiosuudesta vahennetaan arvostelijoiden
(arvosanat 0-6) prosenttiosuus. Tassa tapauksessa
35% suosittelijoita oli 44 prosenttia ja arvostelijoita 17
prosenttia. Lopulliseksi suositteluindeksiksi tuli 27.
(suosittelijoiden prosenttiosuus 44 - arvostelijoiden —
prosenttiosuus 17). Vuonna 2019 indeksi oli 38.

Neutraalit (arvosanat 7-8)

Suosittelijat (arvosanat 9-10) 49 %

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
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AROMI-LEHDEN HYODYLLISYYS LUKIJALLE

Hyodynnattekd Aromi-lehden tietoja tyossanne?
Miten hyodyllisena tietolahteena pidatte Aromi-lehtea itsenne kannalta?




100%

.1 5/2013 (n=362)

Hyodynnatteko Aromi-lehden tietoja tyossanne?

L1 5/2015 (n=238)

i 5/2017 (n=155)

M 5/2019 (n=346) W 5/2021 (n=408)

90%

79%

80%

70%

74%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

73%

0%

Kylla

23%

27%  28%

3%

0% 0% 0%

0%

Ei osaa sanoa

5/2013 (n=362)

74%

23%

5/2015 (n=238)

73%

27%

5/2017 (n=155)

72%

28%

5/2019 (n=346)

79%

21%

5/2021 (n=408)

74%

26%

SHEIEIELR:
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Miten hyodyllisena tietolahteena pidatte Aromi-lehtea itsenne kannalta?

.1 5/2013 (n=362)

LI 5/2015 (n=238)

W 5/2017 (n=155)

M 5/2019 (n=346)

¥ 5/2021 (n=408)

100%

90%

80%

70%

62% 62% 53%
61%59%

60%

50%

40%

30%

21% 20%
19% 18% .
20% 5% 17%
10% -
3% 3% 3%
|2% 2% —— 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0%
% A | —
s e e Ei hyddyllisena eika . e o . e Ei osaa sanoa/ei
Erittain hyodyllisena Melko hyddyllisena hyBdyttomana Melko hy6dyttdmana Taysin hyddyttoméana S

5/2013 (n=362) 19% 62% 16% 2% 0% 0%
5/2015 (n=238) 21% 62% 15% 2% 0% 0%
5/2017 (n=155) 15% 63% 16% 3% 1% 0%
5/2019 (n=346) 18% 61% 15% 3% 1% 1%
5/2021 (n=408) 17% 59% 20% 3% 0% 0%
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PALVELUHAKEMISTO JA SEINAKALENTERI

Jokaisessa Aromi-lehdessa on yhtena osana lehden lopussa Palveluhakemisto —osio. Oletteko tutustunut Palveluhakemisto -osioon?
Jos kylla: Kaytatteko Palveluhakemistoa oman tyonne apuvalineena?
Aromi-lehden marraskuun numerossa on useina vuosina ollut mukana seindkalenteri. Oletteko ottanut kalenterin kayttoon?




100%

Jokaisessa Aromi-lehdessa on yhtena osana lehden lopussa
Palveluhakemisto -osio. Oletteko tutustunut Palveluhakemisto -osioon?

1 5/2013 (n=362)

LI 5/2015 (n=238)

W 5/2017 (n=155)

i 5/2019 (n=346)

® 5/2021 (n=408)

90%

80%

70%

62%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

61%

0%

Kylla

49%

39%

33%

0%

2% 0%
=== —

Ei vastausta

5/2013 (n=362)

62%

33%

5/2015 (n=238)

61%

39%

5/2017 (n=155)

54%

46%

5/2019 (n=346)

49%

49%

5/2021 (n=408)

56%

44%

6%
0%
0%
2%
0%
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100%

Kaytatteko Palveluhakemistoa oman tyonne apuvalineena?
(Kysyttiin vastaajilta, jotka ovat tutustuneet Palveluhakemisto -osioon)

L15/2013 (n=224) 11 5/2015(n=145) i 5/2017 (n=83) & 5/2019 (n=168) @ 5/2021 (n=230)

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

43%

54%
52% 50% 52%

PP 48%

5070

1%

0%

0%

O%E

Kylla Ei

Ei vastausta

4%

2%

5/2013 (n=224)

43% 56%

5/2015 (n=145)

54% 46%

5/2017 (n=83)

52% 48%

5/2019 (n=168)

50% 46%

1%
0%
0%
4%

5/2021 (n=230)

46% 52%

2%
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Aromi-lehden marraskuun numerossa on useina vuosina ollut mukana seinakalenteri.
Oletteko ottanut kalenterin kayttoon?

LI 5/2013 (n=362) W 5/2015(n=238) d 5/2017 (n=155)

M 5/2019 (n=346)

H 5/2021 (n=408)

100%
90%
80%
70%
60% 62%
60% 57
52%
50%
40%
30%
20% .
20% 16% 18% 16% 16% | re
10% g0 12% 12% 11%
10% 6%
‘ | 0% 0% 0% 0%
0%
Kalenteri on jollakin toisella MulTaanahn:
Kylla K3 yjtt')sséi kalenterin, mutta ei ole Ei muista kalenteria lainkaan Ei vastausta
ottanut sitd kayttoon
5/2013 (n=362) 60% 10% 18% 5% 6%
5/2015 (n=238) 62% 16% 16% 6% 0%
5/2017 (n=155) 52% 9% 16% 23% 0%
5/2019 (n=346) 57% 12% 20% 11% 0%
5/2021 (n=408) 63% 12% 12% 13% 0%
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SAHKOISTEN PALVELUJEN KAYTTO

Kuinka tuttu Aromin uutiskirje on?

Jos lukee/avaa uutiskirjeen: Onko uutiskirjeessd mielestanne mielenkiintoisia juttuja?
Oletteko vieraillut Aromi-lehden kotisivuilla (aromilehti.fi) viimeisen 6 kuukauden aikana?
Jos kylla: Millaisen arvosanan antaisitte Aromi-lehden uudistetuille kotisivuille?
Luetteko yleensa verkossa olevaa Aromin nakoislehtea?

Jos Kylla: Milla paatelaitteilla luette nakoislehtea?

Podcastit: Valitse, jos olet vaittaman kanssa samaa mielta.

Missa seuraavissa kanavissa seuraatte Aromi-lehtea?

Mita sosiaalisen median yhteisoja kaytatte tai seuraatte?




100%

Kuinka tuttu Aromin uutiskirje on?

® 5/2021 (n=408)

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

30%

20% -

10% -

0% -

24%

20%

25%

Olen tilannut ja luen/ avaan
saannollisesti

Olen tilannut, luen/ avaan
satunnaisesti

Tiedan uutiskirjeen

En tunne Aromin uutiskirjettad

| 5/2021 (n=408)

24%

20%

30%

25%
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100%

Onko uutiskirjeessa mielestanne mielenkiintoisia juttuja?
(Vastaajat, jotka ovat lukeneet/avanneet uutiskirjeen, n=180)

M 5/2021 (n=180)

90%

80%

77904
7

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

11%

Kylla

Ei

12%

a

En osaa sanoa

| 5/2021 (n=180)

77%

11%

12%
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Oletteko vieraillut Aromi-lehden kotisivuilla (aromilehti.fi) viimeisen 6 kuukauden aikana?

100%

.| 5/2013 (n=362)

LI 5/2015 (n=238)

4 5/2017 (n=155)

W 5/2019 (n=346)

B 5/2021 (n=408)

90%

80%

78%

70%

60%

50%

40%

30%

29%

20%

24%

10%

0%

22%

20%

Kylla

30%

74%

80%

Ei

70%

70%

2% 0w 0% 1%

0%

|
Ei vastausta

5/2013 (n=362)

24%

74%

5/2015 (n=238)

22%

78%

5/2017 (n=155)

20%

80%

5/2019 (n=346)

29%

70%

5/2021 (n=408)

30%

70%

2%
0%
0%
1%
0%
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Millaisen arvosanan antaisitte Aromi-lehden kotisivuille?
(Kysyttiin vastaajilta, jotka ovat vierailleet kotisivuilla viimeisen 6 kuukauden aikana)
Keskiarvot 1-5, 1= erittdin huono...5= erittdin hyvd

5/2021 (n=119)

5/2019 (n=99) 3,86

5/2017 (n=29)

5/2015 (n=52) 3,79

1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00

4,50

5,00
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Luetteko yleensa verkossa olevaa Aromin ndkoislehtea?

W 5/2017 (n=155)

M 5/2019 (n=346)

¥ 5/2021 (n=408)

100 %

91%

20 %

10 %

9%

0% -

Kylla

15%

3% 3%

0F el

Ei osaa sanoa

5/2017 (n=155)

9%

91 %

0%

5/2019 (n=346)

12%

85 %

3%

5/2021 (n=408)

15%

82 %

3%
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Milla paatelaitteilla luette Aromin nakoislehtea?

(Kysyttiin ndkoislehted lukevilta vastagjilta)

W 5/2017 (n=14) W 5/2019 (n=43) ® 5/2021 (n=60)

100 %
90 %
80 %
70 %
60 % 57-%
50 % I 47 %
44 %
42 %
40 % 36%
30% 29 9%
30 %
21% 2% 20%
20% 15%
12%
10 %
0% 2% 0%
0%
Ei mitdan
Poytatietokone Kannettava Tabletti Alypuhelin edelldmainituista/ei
vastausta
5/2017 (n=14) 57 % 36 % 29 % 21% 0%
5/2019 (n=43) 44 % 30 % 12 % 23 % 2%
5/2021 (n=60) 47 % 42 % 15% 20 % 0%

Tietoykkdnen

40



100%

Valitse, jos olet vdittdmdn kanssa samaa mieltd.?

PODCASTIT

H 5/2021 (n=408)

90%

80%

70%

60%

59%

50%

40%

30%

33%

20%

10% -

0% -

15%

Kuuntelen yleensa podcasteja

Olisin kiinnostunut kuuntelemaan
podcasteja Aromin aihepiireistad

Ei kumpikaan naista

| 5/2021 (n=408)

15%

33%

59%
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1 5/2017 (n=155)

Missa seuraavissa kanavissa seuraatte Aromi-lehtea?

M 5/2019 (n=346) ™ 5/2021 (n=408)

100 %
90 %
80 %
70 %
60% 55%
50 % '
2% 42%
40 %
30 %
21%
199% 20%
20 % 17 12%
14%
12%
10 % 6
2%
0% - e
Ei mitdan
Aromin uutiskirjeet Aromin verkkosivut Facebook Instagram edelldmainituista/ei
vastausta
5/2017 (n=155) 30% 14 % 19 % 2% 55 %
5/2019 (n=346) 36 % 17 % 20 % 6 % 42 %
5/2021 (n=408) 42 % 21% 19% 12 % 37 %
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Facebook

YouTube

Instagram

LinkedIn

Twitter

Jokin muu

Mita sosiaalisen median yhteisoja kaytatte tai seuraatte?

M Kaytan aktiivisesti L4 Seuraan M En kdytd/ tunne/ ei vastausta

34%
0% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70% 80 % 90 % 100 %
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Mita sosiaalisen median yhteisoja kaytatte tai seuraatte?
(Aktiivisesti kdyttdvien/seuraavien %-osuudet)

1 5/2013 (n=362)

L4 5/2015 (n=238)

4 5/2017 (n=155)

W 5/2019 (n=346)

® 5/2021 (n=408)

100 %
90 %
80 %
5 72 %72 %
70% - p— 68 %
62 %
59 % 60 % |
60 % o
54 53
50% — 48
0% 1 39
30 %30 %
30% +— =7
- 21%
20% — 8%
12 %12 %
9% 9%
10% +— 8% 5
4%
0% Joki iaali
Facebook LinkedIn Instagram Twitter YouTube oKin ml::es;:aa nen

5/2013 (n=362) 59 % 9% 8% 54 % 4%
5/2015 (n=238) 65 % 16 % 25% 18 % 62 % 7%
5/2017 (n=155) 69 % 22 % 39 % 18 % 53 % 9%
5/2019 (n=346) 72 % 30 % 48 % 16 % 56 % 12 %
5/2021 (n=408) 72 % 30 % 60 % 21 % 68 % 12 %
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SAANNOLLISESTI LUETUT LEHDET, TARKEIMMAT
TIETOLAHTEET JA AROMIN MIELUISIMMAT AIHEALUEET

vista lehdista luette nollisesti?
Etmk tIhdt TIItk n tietolahde?
I\/Itttlht thtt ammatillista tietoa?

' aavan tyyppisista jutuista ja aiheista lukisitte mieluiten Aromista?




Mita seuraavista lehdista luette saannollisesti?

M 5/2021(n=408) ™ 5/2019(n=346) W 5/2017 (n=155) LI 5/2015 (n=238)

! | | | | | | | |
%
Aromi % { o
Kespron asiakasle hti, Menu . 5:1%%
Metoksen asiakaslehti, Metos Uutiset 335‘?‘ e
Vitriini %st 36 %
MeiraNovan asiakaslehti, Nova '_”éﬂ%; %
AmmattikeittitOsaaja 1}9?‘9“ bae
Heinon asiakaslehti, Lautasella E%g % %
Shaker e i,
Wihurin asiakasle hti, Metro % lgg
Gustav Pauligin asiakaslehti, Barista s 5 19.%
' 22%
pamlehi Pt 222, |
Evento o
ProResto %lq %13 %
E— 6 %
Muu
e SO 6%
Ei mitdan edellamainituista/ei vastausta % 5%
0% 10% 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 %

100 %
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Mika naista lehdista on Teille tarkein tietolahde?

¥ 5/2021 (n=408)

¥ 5/2019 (n=346)

145/2017 (n=155)

.15/2015 (n=238)

Aromi |y 571

Kespron asiakaslehti, Menu % =

AmmattikeittisOsaaja g &%

Vitriini %3325 %

MeiraNovan asiakaslehti, Nova ﬁ‘;ﬁ‘

Wihurin asiakaslehti, Metro ?ﬁgé

Pam-lehti Fotﬁ%

Heinon asiakaslehti, Lautasella F;}?‘

Metoksen asiakaslehti, Metos Uutiset 1 7%

1%
Evento r

Gustav Pauligin asiakaslehti, Barista E’%

ProResto Fo %

r 3%
Muu

: i ————————
Ei osaa sanoa/ei vastausta .

W 70%

0%

10 %

20 %

30 %

40 %

50 %

60 %

70 %

80 %

90 %

100 %
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Tietoykkdnen

Mista tietolahteesta haette ammatillista tietoa?

W 5/2021(n=408) & 5/2019 (n=346) 115/2017 (n=155) Wi 5/2015(n=238) LI 5/2013 (n=362)

_—

Intemet | ﬁ%‘s ’
Alan lehdet l@*ﬂ 9%, 55
%ﬂw

! s

Alan messut/tapahtumat |

Kollegat ~§ 5
i |

Tuote-esitteet

Koulutukset/kurssit OV=L B i
Kirjat S —— £ e

%ﬁﬁ =
%
Alan mainokset F 3

Yritysten edustajat/ yhteyshenkilot |

Seminaarit/luennot |

Sanomalehdet | s, rerid
25%
N— =
Muut aikakauslehdet =;%;_% 30%

3 | 25%

I —wm
Televisio/radio ' ' ——;_.,,p’l- s
=0
Blogit | _&Jj 21%
| |
Kirjasto l=mﬁ‘ -
Joku muu tietoldhde z?
1
Ei mistdadn naistd/ei osaa sanoa z;‘és
2
0% 10% 20% 30% 40% 50 % 60 % 70% 80% 90% 100%
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Mita seuraavan tyyppisista jutuista ja aiheista lukisitte mieluiten Aromista?

| | | | l | i

Trendit, ilmiot, ideat

Ajankohtaiset

Ravintolajutut, kotimaa ja ulkomaa

Reseptit

HenkilGjutut, esim. vaikuttaja

Tyohyvinvointi

Uratarinat

@w
S

Kahvilat 35%

Bisnes, talous, lainsdddantd 34%

HenkilGstoravintolat 34%

I

32%

|

Fast food ja street food

Historia 30%

Ulkomailta

w
o
X

|

)
e
S

Yrittdjyys

Digitalisaatio, tulevaisuus 25%

I

Jotain muuta

Ei mitddn edelldmainituista/ei vastausta | 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Tietoykkonen

AROMI-LEHDEN KEHITTAMINEN




Tietoykkonen
Lukijoiden mielipiteita Aromi-lehdesta tutkittiin viisiportaisella asteikolla 1-5, jossa 1=taysin eri mielta ja 5=tdysin samaa mielta. Kun tarkastellaan
mielipiteita lehdesta ja toisaalta sita kuinka hyodylliseksi lukijat lehden kokevat, saadaan selville mitka osatekijat vaikuttavat eniten lukijan kokemaan
lehdesta saatuun hyotyyn. Osatekijoiden tarkeytta on tutkittu korrelaatioanalyysilla, jonka avulla selviaa kuinka suuri vaikutus kullakin osa-alueella on
koettuun hyodtyyn. Analyysin perusteella voidaan maaritella lehden vahvuudet ja kehittamiskohteet. Eri vaittamat on luokiteltu taulukoihin alla olevien

kriteerien mukaisesti:
ENSISIJAISET KEHITTAMISKOHTEET VAHVUUDET

Osatekija vaikuttaa lehden hyddyllisyyteen ja osatekijaan ollaan
keskimaaraista tyytymattomampia

naihin tekijdihin panostaminen parantaisi lehdesta koettua hyoétya

TOISSIJAISET KEHITTAMISKOHTEET RESURSSITEKIJAT

Osatekija ei vaikuta lehden hyoédyllisyyteen voimakkaasti, mutta
osatekijaan ollaan keskimaaraista tyytymattomampia

naita voisi kehittaa -
ei kuitenkaan prioriteettijarjestyksessa
ensimmaisena

Osatekija vaikuttaa lehden hyodyllisyyteen ja osatekijaan ollaan
keskimaaraista tyytyvaisempia

naissa asioissa olemme hyvia -
myds lukijoiden mielesta

Osatekija ei vaikuta lehden hyo6dyllisyyteen voimakkaasti, mutta
osatekijaan ollaan keskimaaraista tyytyvaisempia

asiat hyvin nain -
kannattaa jatkaa kuten nytkin

HUOM! nama ovat usein ns. valttamattomyystekijoita,
joihin lukijasuhde perustuu
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Aromi-lehden kehittaminen

ENSISIJAISET KEHITTAMISKOHTEET VAHVUUDET

Hyddynnan lehdesta saamiani ideoita tyossa

Lehdessa olevista ilmoituksista saa hyodyllista
tietoa

Aromi on tukenut ja kannustanut korona-pandemian
aikana

TOISSIJAISET KEHITTAMISKOHTEET RESURSSITEKIJAT

Lehdessa kasitellaan sellaisia asioita, joita ei voi
lukea muualta

Lehdessa olevat ilmoitukset esittelevat sellaisia
tuotteita tai palveluja, joista olen kiinnostunut

Lehdessa on sopivasti reseptiikkaa
Vuoropuhelua Aromin ja lukijan valilla on riittavasti
Lukija voi vaikuttaa Aromin sisaltoon

Lehdessa on kiinnostavia, omaa ammattia kasittelevia
juttuja

Lehti seuraa hyvin alan kehitysta

Lehden artikkelit ovat mielenkiintoisia

Lehti on sisalléltaan monipuolinen

Aromin sisaltd tukee ammatillista kehittymistani

Lehden sisaltd on ajankohtainen

Tietoykkdnen
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Tietoykkonen

TUTKIMUKSEN LIHTTEET




Tietoykkonen

Tutkimusraportti on tarkoitettu yksinomaan toimeksiantajan kayttoon. Tutkimuksen tuloksia voi esitella ja kertoa
omille asiakasyrityksille. Raporttia tai osia siita ei saa kuitenkaan edelleen luovuttaa, kopioida tai julkaista ilman
Tietoykkonen Oy:n lupaa. Markkinoinnissa ja mainonnassa voidaan mainita toimeksiantajan luvut ja sijoitus
vertailussa. Muiden yritysten lukuja tai sijoituksia ei ole lupa julkaista nimelta mainittuna.

Muutoin toimeksiantaja voi kayttaa tutkimustuloksia soveltuvin osin omassa toiminnassaan ja
markkinointiviestinnassaan silta osin kuin se ei ole ristiriidassa markkinointi- ja yhteiskuntatutkimuksen
kansainvalisten perussaantdjen® kanssa.

*) ICC/ESOMAR, International Code of Marketing and Social Research Practice 1994
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